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Mita on design ?

KoNERSRF:

3- Palvelukokonaisuuksia,
kokonaisvaltaista asiakaskokemusta

" Uusia liiketoimintamalleja,
designilla johtamista

] Kokonaisvaltaista
toimivuutta, brandin
rakentamista

1. Esteettisti laatua,
erottumista markkinoilla,
"kateensopivuutta”



Mita on brandi
designerin mielesta?

- Vahva brandi voi perustua vain vahvaan identiteettiin
- Brandi on sita mita sinusta puhutaan, kun et ole itse huoneessa

- Brandi toteutuu kaikissa kosketuspisteissa, kaikkialla missé yrityksesi /tuotteesi on lasna
- Brandi rakennetaan yhdessa asiakkaan kanssa



Miksi design?
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A portfolio of 15 publicly traded US : Apple, Coca-Cola, Ford, Herman-Miller, IBM, Intuit, Newell-Rubbermaid, Nike, Procter & Gamble, Starbucks, Starwood, Steelcase, Target, Walt Disney, and Whirlpool.
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Designia kokonaisvaltaisesti kayttavat yritykset

menestyvat parhaiten ja kestavat maailman muuttuessa



Mukaan kehittamaan
DesignOulu -ohjelmaa !

Designvetoista kasvua ja apua
brandinrakennuksen kipupisteisiin
designvalmennuksilla ja kehitysprojekteilla

DesignDNA- testi

1.o0nko yrityksella selkea identiteetti
2. vastaako tavoiteltu brandimielikuva sita?
3. miten brandi toteutuu eri kosketuspisteissa
4. miten tata kokonaisuutta voidaan vahvistaa?

Varaa testiaika tail kysy lisatietoja

setri.sirvio@businessoulu.com +358 40
5874023
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Miksi DesignOulu?

Tuotteita loppuasiakkaille
Brandinrakennusta
Tarve nostaa jalostusastetta
ja siten katetta

talouden rakenne
2010

Raaka-aineita

Alihankintaa

raataloityja B2B-palveluja
Globaalien yritysten
vksikoita

Tarvitaan

Markkinoilla erottuvia
asiakastarvetta ymmartavia
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maaritykset tayttavia -

hyvin valmistettuja muuttuvaa|:| maallmaa|_1 sy_ntywa
tuotteita tuotteita, palveluita ja

palvelukokonaisuuksia



DesignOulu Start ekosysteemi

DESIGNIA HYODYNTAVAT

CarbonWise

OuluHealth Life Science

Automotive ICT O

Digitarjotin Cleantech

DigiAsema Kauppa, palvelut,
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YLIOPISTO OULUN AMMATTIKORKEAKOULU

DESIGNALAN YRITYKSET

Palvelumuotoilu
digidesign
teollinen muotoilu
graafinen muotoilu
mainostoimistot
av-yritykset

DESIGN FORUM Design Oulu Start- tiimi arkkitehtitoimistot
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DesignOulu Start toiminta
Yhteiset tapahtumat

G

' Tydpajat

Tietopohja kasvaa

'Kansalliset ja kv-yhteydet
vahvistuvat *

Verkostot kootaan Verkostot kasvavat H Verkostot vakntun




