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Mita on design ?

KoNERSRF:

3- Palvelukokonaisuuksia,
kokonaisvaltaista asiakaskokemusta

" Uusia liiketoimintamalleja,
designilla johtamista

] Kokonaisvaltaista
toimivuutta, brandin
rakentamista

1. Esteettisti laatua,
erottumista markkinoilla,
"kateensopivuutta”



Miksi design?
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A portfolio of 15 publicly traded US : Apple, Coca-Cola, Ford, Herman-Miller, IBM, Intuit, Newell-Rubbermaid, Nike, Procter & Gamble, Starbucks, Starwood, Steelcase, Target, Walt Disney, and Whirlpool.
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Designia kokonaisvaltaisesti kayttavat yritykset

menestyvat parhaiten ja kestavat maailman muuttuessa



Miksi DesignOulu?

Tuotteita loppuasiakkaille
Brandinrakennusta
Tarve nostaa jalostusastetta
ja siten katetta

talouden rakenne
2010

Raaka-aineita

Alihankintaa

raataloityja B2B-palveluja
Globaalien yritysten
vksikoita

Tarvitaan

Markkinoilla erottuvia
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Brandin rakennusta
val brandaamista®?



Mita on brandi
designerin mielesta?

- Vahva brandi voi perustua vain vahvaan identiteettiin, eli sithen mita firma tai sen palvelu
oikeasti on.
- Brandi on sita mita sinusta puhutaan, kun et ole itse huoneessa

- Brandi toteutuu kaikissa kosketuspisteissa, kaikkialla missa yrityksesi /tuotteesi on lasna



Yrityksen arvot Asiakkaan arvot

Kannattavaa ja kestavaa lilketoimintaa syntyy siella missa
yrityksen ja asiakkaan arvot kohtaavat



Mukaan kehittamaan
DesignOulu -ohjelmaa !

Designvetoista kasvua ja apua
brandinrakennuksen kipupisteisiin
designvalmennuksilla ja kehitysprojekteilla

DesignDNA- testi

1.o0nko yrityksella selkea identiteetti
2. vastaako tavoiteltu brandimielikuva sita?
3. miten brandi toteutuu eri kosketuspisteissa
4. miten tata kokonaisuutta voidaan vahvistaa?

Varaa testiaika tail kysy lisatietoja

setri.sirvio@businessoulu.com +358 40
5874023
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Petri Sirvio, projektipaallikko 040 3521555
Jenni Tuomela, projektikoordinaattori : yhteydet, tapahtumat, valmennukset
Janne Karkkainen, asiantuntija — kokoaa asiakasyrityksia

etunimi.sukunimi@businessoulu.com

-DesignOulun postituslista:
www.lyyti.in/designouluviestinta
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