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taloustutkimus

Taloustutkimus Oy on toteuttanut taman tutkimuksen Oulun kaupungin / BusinessOulun toimeksiannosta.

Tutkimuksen tavoitteena on selvittaa oululaisten suhtautumista matkailuun, kulttuuriin ja tapahtumiin.
Tutkimusta ei ole tehty aiemmin.

Tiedonkeruu on tehty internetpaneelitutkimuksena 19.-26.11.2025 valisena aikana.
Kohderyhma on 15 vuotta tayttaneet oululaiset, joita on vastaajina 771 kpl.

Tutkimusaineisto on kasitelty tilastollisesti ja eri kohderyhmien valisten mielipide-erojen tilastollinen merkitsevyys
on testattu T-testilla. Vastausaineisto on painotettu kohderyhmaa vastaavaksi sukupuolen ja ian perusteella.

Tutkimuksen virhemarginaali kokonaistuloksen osalta on korkeintaan +/- 3,5 prosenttiyksikkoa. Eri kohderyhmien osalta
virhemarginaali on tarkasteltava erikseen. Tata varten laadittu luotettavuusrajataulukko on tutkimusraportin liitteena.

Taloustutkimuksen laadunvarmistuskuvaus on liitteessa.

Yhteyshenkilona Taloustutkimuksessa tassa projektissa toimi Senior Insight Manager Timo Myllymaki,
etunimi.sukunimi@taloustutkimus.fi.
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Vastaajien taustatiedot

SUKUPUOLI ﬂ ﬂ

50% 49 %

Muu/ei halua sanoa: 1%

15-29 vuotta _ 28%
30-44 vuotta _ 25%
a5-59vuotta [N 20%

60 vuotta tayttdneet _ 27%

KOULUTUS

Peruskoulu - 9%
Ammattikoulutus _ 24%
Lukio [ 12%
Opistotaso (vanha) - 12%

Korkeakoulututkinto _ 41%

IKA

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 20 000 € /v

20 000-39 999 €/v

40 000-59 999 €/v

60 000-79 999 €/v

80 000 €/v tai enemman

Eos, ei halua vastata

17%

12%

15%

TALOUDEN ELINVAIHE

32

Yhden hengen
talous

33«

Lapseton
pari

7 %

Muu
aikuistalous

19%

Kaikki vastaajat, n=771, N=182 000

KUINKA KAUAN ASUNUT OULUSSA?

Alle vuoden

18%

1-2 vuotta
3-5 vuotta
6-10 vuotta
11-20 vuotta

Yli 20 vuotta

AMMATTI

19%

Yrittaja, joht. asema, as.tuntija,
toimihlo

Tyontekija, maanviljelija
Opiskelija

Elakeldinen

27 % Muu, eos

Talous, jossa
lapsia

N 2%

4%
B 7%
B 0%

22%

55%

19%

18%

28%

23%

12%
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Oululaisten matkailuasenteet - yhteenveto

Lahes yhdeksan kymmenesta oululaisesta suhtautuu matkailuun seka
kulttuuriin ja tapahtumiin yleisella tasolla myodnteisesti.

Oulua matkailukaupunkina arvioidaan tyydyttavana, oululaiset ovat
kriittisempia Oulua kohtaan kuin suomalaiset yleensa. Yli puolet

vastaajista kokee kuitenkin, etta Oulu on matkailukaupunkina kehittynyt °

myonteisesti. Useimpien mielestd Oulussa on hyvat
majoitusmahdollisuudet, ilmapiiri ja mukavat ihmiset. Oulun
matkailuviestinta nahdaan myds myonteisesti.

Kahdeksan kymmenesta ajattelee myonteisesti sita, etta matkailu ja
matkailijoiden maara lisaantyisi.

Kolme neljasta mielellaan auttaa ja opastaa matkailijoita Oulussa. Lahes
kolme neljasta tuntee ylpeytta siitd, etta matkailijat tulevat Ouluun.

Kestava kehitys ja matkailu jakaa mielipiteita, toisaalta seitseman
kymmenesta oululaisista mielesta toiminnan kestavyys ja vastuullisuus
tulee matkailussa huomioida ehdottomasti, mutta kolme kymmenesta
itse huomioi vaikutukset ilmastonmuutokseen varatessaan matkaa.

Matkailun kehittamista Oulussa kannattaa seitseman kymmenesta, se
koetaan yhdeksi tarkeimmista elinkeinoista Oulussa. Tahan liittyen
hotellien maaran kasvua pidetaan Oululle hyvana asiana.
Kehittamistydssa huomioidaan oululaisten mielesta kestava kehitys ja
vaikutukset paikallisiin ihmisiin melko hyvin. Yksityisten

majoituspalvelujen tarjonnan lisdantymiseen useampi suhtautuu
myonteisesti, mutta myos kielteisesti suhtautuvia on melko paljon. Reilu
viidesosa voisi itsekin olla enemman mukana matkailuun liittyvassa
paatoksenteossa.

Kulkuyhteyksien ja saavutettavuuden osalta Oulu ndhdaan erityisen
selvasti junakaupunkina. Lentamalla ja linja-autollakin kaupunkiin
paasee helposti. Oulussa on ylipdaansa helppo liikkua, myos
esteettomasti.

Oululaisille spontaanisti mainittuna merkityksellisin paikka, jota myo6s
vieraille haluttaisiin nayttaa, on Nallikari. Usein mainitaan lisaksi Torin
alue Toripolliisi-patsaineen. Ainolan puisto nousee esiin myos

saannollisesti. Lisaksi erilaisia yksittaisia paikkoja mainitaan runsaasti.

Kokonaisuutena matkailu vaikuttaa Ouluun positiivisesti, varsinkin
kaupungin talouden, kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelutarjonnan,
merkittavien kulttuuri- tai historiallisten kohteiden sdilymisen,
viihtyisyyden ja infrastruktuurin osalta. Useimmin neutraalina nahdaan
vaikutus ilmastoon, luontoon tai asukkaiden elamanlaatuun. Vain
vaikutus ilmastoon koetaan useammin negatiivisena kuin positiivisena.

Matkailusta syntyy haittoja kaikkiaan 15 prosentille kaupunkilaisista,
ne ovat useimmin epasiisteyteen, tungoksiin ja yleiseen halinaan
liittyvia.
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Oululaisten matkailuasenteet - yhteenveto

* Oulu 2026 —vuodella on myonteinen vaikutus Oululle, tdta mieltd on
kaksi kolmesta.

* Hanke on lisdnnyt tahan mennessa joka kolmannen oululaisen
ymmarrysta kulttuurikohteista ja tapahtumista Oulussa.
Samansuuruinen osuus kokee, etta on ollut riittavasti mahdollisuuksia
osallistua kulttuuripadakaupunkivuoteen, joka neljas haluaa osallistua
vuoden toteutukseen.

* Valtaosa oululaisista (93 prosenttia) on osallistunut johonkin
tapahtumaan viimeisen vuoden aikana, useimmin “ruoka ja juoma” —
tapahtumiin ja “elokuviin”. Tapahtumia jarjestetdadan useimpien
oululaisten mielesta sopivasti, mutta kuitenkin ennemmin lilan vahan
kuin liian paljon. Varsinkin lahitapahtumia vastaajan asuinalueella voisi
olla enemman.

* Yli 80 prosenttia oululaisista kokee tapahtumien edistavan matkailua ja
liiketoimintaa, noin 75 prosenttia on myds sita mielta, ettd tapahtumien
myota Oulusta tulee viihtyisampi paikka asua ja elaa. Oululaiset
kannattavat seka pienten etta isojen tapahtumien lisdjarjestamista.
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86 % Oululaisista
suhtautuu matkailuun
myonteisesti

\M//. oulu2026
= European Capital
of Culture
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Miten yleisesti
suhtaudut
matkailuun?
Kulttuuriin ja
tapahtumiin?

* Oululaisista 86 prosenttia suhtautuu matkailuun myonteisesti ja vain yksi sadasta
kielteisesti. Osuus naisista on 91 prosenttia, miehista 82 prosenttia.

* Suhtautuminen kulttuuriin ja tapahtumiin on myds yhta myonteista, 87 prosenttia
suhtautuu myonteisesti ja 2 prosenttia kielteisesti.

* Suhtautuminen seka matkailuun etta kulttuuriin ja tapahtumiin on jonkin verran
myonteisempaa naisilla kuin miehilla seka korkeimmin koulutetuilla oululaisilla.
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Oululaiset suhtautuvat matkailuun myonteisesti
Miten yleisella tasolla itse suhtaudut matkailuun?

B 5 erittdin myoOnteisesti M 4 melko myonteisesti

Kaikki vastaajat, n=771
SUKUPUOLI

Mies, n=347

Nainen, n=417

IKA

15-29 vuotta, n=131

30-44 vuotta, n=178

45-59 vuotta, n=220

60 vuotta tayttaneet, n=242
KOULUTUS

Peruskoulu, n=55
Ammattikoulutus, n=187

Lukio, n=79

Opistotaso (vanha), n=108
Korkeakoulututkinto, n=334
AMMATTI

Yrittaja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162
Tyontekija, maanviljelija, n=220
Opiskelija, n=91

Eldkeldinen, n=207

Muu, eos, n=91

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 20 000 € /v, n=115

20 000-39999 €/v, n=144

40 000-59 999 €/v, n=138

60 000-79 999 €/v, n=101

80 000 €/v tai enemman, n=125
Eos, ei halua vastata, n=148
TALOUDEN ELINVAIHE

Yhden henkildn talous, n=240
Pariskunta, ei lapsia, n=274
Muu aikuistalous, n=54

Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203

n=kaikki vastaajat
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Oululaiset suhtautuvat kulttuuriin ja tapahtumiin myonteisesti
Miten yleisesti suhtaudut kulttuuriin ja tapahtumiin?

B 5 erittdin myonteisesti M 4 melko myonteisesti 3 en kielteisesti enkd myonteisesti 2 melko kielteisesti W 1 erittdin kielteisesti Keskiarvo

Kaikki vastaajat, n=771 Y S g 12 7 4,28
SUKUPUOLI } } } f f
Mies, n=347 32 16 3 4,11
Nainen, n=417 | ; : : : 7 14,46
IKA |
I | I g —

15-29 vuotta, n=131 13 2 4,18

45-59 vuotta, n=220 / 11 21 4,30

60 vuotta tayttaneet, n=242 G O 15 2 4,25
KOULUTUS

Ammattikoulutus, n=187 6 16 2il 4,14

Lukio, n=79 I TS 10 2 4,29

Opistotaso (vanha), n=108 -7 10 3 4,34

Korkeakoulututkinto, n=334 - 7 14,41

AMMATTI 1 1 1 1

Yrittdjs, joht. asema, as.tuntija, toimihls, n=162 GGG RO 8 2 4,40

Tyontekijd, maanviljelijd, n=220 Y7 a9 04,34

Opiskelija, n=91 NN .. 14 1 4,30

Eldkeldinen, n=207 Y —— 16 21 4,18

Muu, eos, =91 IIIIENEGEGEGEEY N 14 4i 4,10
TALOUDEN BRUTTOTULOT |

Alle 20000 € /v, n=115 -7 13 21 4,19

20000-39 999 €/v, n=144 Iy = 17 04,24

40 000-59 999 €/v, n=138 NN TS 9 2 4,38

60 000-79 999 €/v, n=101 Y VAo 8 1. 4,32

80 000 €/v tai enemman, n=125 Y e 8 13 4,27

Eos, ei halua vastata, n=148 NN VARSI, 14 1 4,29
TALOUDEN ELINVAIHE 1 1 1 1 1

Yhden henkil6n talous, n=240 Y B O 15 0 4,29

Pariskunta, ei lapsia, n=274 Y7 e 10 21 4,29

Muu aikuistalous, n=54 ]S 18 7" 3,99

Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203 NGy S 9 1 4,33
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Kouluarvosana Oululle
matkailukaupunkina
on 7,39.

Oululaiset ovat kriittisempia
Oulua kohtaan kuin
suomalaiset yleensa,

yleinen arvosana on 7,94.

WM/, oulu2026
= European Capital
of Culture
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Millainen
kokonaisnakemys
sinulla on Oulusta

matkailukaupunkina?

* Kouluarvosanalla 4-10 arvioituna Oulu on asukkaidensa mielesta
matkailukaupunkina tyydyttavalla tasolla, keskiarvo on 7,39.

* Taloustutkimuksen Kunnat ja kaupungit matkailukaupunkina 2025 —tutkimuksen
perusteella suomalaiset keskimaarin arvioivat Oulua arviolla 7,94. Oululaiset ovat

nain ollen omaa kaupunkiaan kohtaan kriittisempia kuin suomalaiset keskimaarin.

* Naiset miehia yleisemmin ja 60 vuotta tayttaneet nuorempiaan yleisemmin,
arvioivat Oulua hieman paremmilla arvosanoilla. Mita myonteisempi
suhtautuminen matkailuun yleisesti, sita myonteisemmin myds Oulua arvioidaan.

12
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Oululaisilla on kotikaupungistaan matkailukaupunkina
melko neutraali nakemys

Millainen kokonaisndakemys sinulla on Oulusta matkailukaupunkina?

n=kaikki vastaajat

W 10 erinomainen mo n8

Kaikki vastaajat, n=771
SUKUPUOLI

Mies, n=347

Nainen, n=417

IKA

15-29 vuotta, n=131

30-44 vuotta, n=178

45-59 vuotta, n=220

60 vuotta tayttaneet, n=242
KOULUTUS

Peruskoulu, n=55
Ammattikoulutus, n=187

Lukio, n=79

Opistotaso (vanha), n=108
Korkeakoulututkinto, n=334
AMMATTI

Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162
Tyontekija, maanviljelija, n=220
Opiskelija, n=91

Eldkeldinen, n=207

Muu, eos, n=91

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 20 000 € /v, n=115

20 000-39999 €/v, n=144

40 000-59 999 €/v, n=138

60 000-79 999 €/v, n=101

80 000 €/v tai enemman, n=125
Eos, ei halua vastata, n=148
TALOUDEN ELINVAIHE

Yhden henkilon talous, n=240
Pariskunta, ei lapsia, n=274
Muu aikuistalous, n=54

Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203

6 m5 M 4 huono Keskiarvo
‘ 28 7,39
30 7,27
| 27 7,50
27 7,35
28 7,33
31 7,33
7,52
7,55
26 7,34
7,22
29 7,48
31 7,41
- 30 7,36
22 7,27
28 7,41
7,52
33 7,42
31 7,49
31 7,30
27 7,45
25 13 B8es 7,37
28 9 ImeEl 7,34
26 7,37
ER )
38 | 7,31
25— 2L
20 40 60 80 100 %
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66 % Pitaa Oulun
ilmapiiria ja ihmisia
mukavana

M/, oulu2026 : Kuva: Visit Oulu
= European Capital
of Culture
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Mitka asiat sopivat
kuvaamaan Oulua
matkailukaupunkina?

* Oulun matkailun vahvuuksina voidaan pitaa helppoja kulkuyhteyksia, hyvia
majoitusmahdollisuuksia ja mukavia ihmisia. Sen sijaan siina, miten oululaiset
tuntevat koko matkailutarjontaa, riittaa viela tekemista. Vain alle puolet oululaisista
ajattelee myos, etta Oulussa on kiinnostavaa koettavaa ja nahtavaa.

* Matkailuviestinta on yleisen mielipiteen mielesta positiivista, mutta alle puolet
ajattelee, etta digitaalinen nakyvyys ja ostettavuus on hyvalla tasolla.

15
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Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Oulu matkailukaupunkina

B 5 tdysin samaa mielta m4 3 2 B 1 tdysin eri mielta Keskiarvo
Oulussa on hyvat majoitusmahdollisuudet 26 5 ! 3,83
| l
Oulussa on mukava

. - I 26 7 3,81

ilmapiiri ja mukavat ihmiset
Viestinta Oulun 36 | | s 366

matkailusta on positiivista !

Oulussa matkailun digitaalinen
nakyvyys ja ostettavuus on hyva

Tunnen hyvin Oulun matkailutarjonnan

Oulussa on kiinnostavaa
koettavaa ja nahtavaa

Oulu on kansainvalisesti
kiinnostava matkakohde

- -

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

o

Kaikki vastaajat, n=771
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Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Oulu matkailukaupunkina

SUKUPUOLI IKA KOULUTUS
Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta, tayttaneet, Peruskoulu, Ammattikoulut Opistotaso  Korkeakoulutu
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242 n=55 us, n=187 Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334
Oulussa on hyvat majoitusmahdollisuudet 3,83 3,75 3,89 3,69 3,74 3,84 4,02 3,83 3,91 3,69 3,95 3,78
 Oulussaonmukava 5 gy 3,74 3,87 3,62 3,83 3,87 3,93 3,64 3,76 3,76 3,93 3,87
ilmapiiri ja mukavat ihmiset
Viestintd Oulun
. e 3,66 3,58 3,76 3,66 3,65 3,65 3,69 3,74 3,59 3,60 3,73 3,68
matkailusta on positiivista
Oulussa matkailun digitaalinen
) . . 3,29 3,35 3,43 3,36 3,43 3,24 3,51 3,52 3,44 3,25 3,47 3,37
nakyvyys ja ostettavuus on hyva
Tunnen hyvin Oulun matkailutarjonnan 3,27 3,26 3,30 3,13 3,27 3,32 3,39 3,14 3,24 3,02 3,39 3,37
Oulussa on kiinnostavaa 5 ¢ 3,15 3,37 3,17 3,17 3,28 3,43 3,29 3,26 3,16 3,34 3,28
koettavaa ja ndhtavaa
Oulu on kansainvalisesti 5 5 3,07 3,25 3,02 3,11 3,17 3,36 3,24 3,28 2,91 3,18 3,16
kiinnostava matkakohde
1 Keskiarvo 5

n=kaikki vastaajat 17
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82 % Oululaisista
suhtautuu myonteisesti
matkailun ja
matkailijoiden maaran

kasvuun Oulussa

\M//. oulu2026
= European Capital
of Culture



taloustutkimus

75 % Oululaisista
auttaa ja opastaa
mielellaan matkailijoita

Oulussa

M7/ oulu2026 | i Kuva: BusinessOulu
= European Capital .
of Culture
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Mita mielta olet
seuraavista

vaittamista?

Oulu ja matkailu

* Qululaiset ovat omasta mielestaan lahtokohtaisesti avuliaita matkailijoille, 75
prosenttia kertoo mielellaan auttavansa ja opastavansa matkailijoita Oulussa. Iso
osa oululaisista (72 %) on myo0s ylpea siita, ettda matkailijat haluavat tulla Ouluun.

* Matkailun kasvuun Oulussa suhtaudutaan hyvin myodnteisesti, yli 80 prosenttia
oululaisista on sita mielta, etta kasvua saa tulla.

* Yleensa oululaiset itse viihtyvat kotikaupungissaan, 81 prosentin osuudella. Lahes
yhta suuri osa (78 %) on kiinnostunut siita, mita kaupungissa tapahtuu, 72
prosenttia kokee itse olonsa turvalliseksi Oulussa.

20
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Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Mielipiteita Oulusta ja matkailusta

B 5 tdysin samaa mielta m4 3 2 B 1 taysin eri mielta Keskiarvo

Suhtaudun matkailun ja matkailijoiden

maaran kasvuun Oulussa myoOnteisesti 14 3! 419

Viihdyn Oulussa 12 5 1l 4,16

Olen kiinnostunut siit3,

1
mitd Oulussa tapahtuu 17 3 | 410
Autan ja opastan mielellani
matkailijoita Oulussa > § 405
Tapahtumat tekevat Oulusta
- apanrumat tekevat Fui 5 il 4,05
viihtyisdamman paikan elda ja asua
Olen ylpes siits, etts |
matkailijat haluavat tulla Ouluun 45 400
Koen oloni turvalliseksi Oulussa 4 3,97
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

Kaikki vastaajat, n=771
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Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Mielipiteita Oulusta ja matkailusta

SUKUPUOLI IKA KOULUTUS

Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta, tayttaneet, Peruskoulu, Ammattikoulut Opistotaso  Korkeakoulutu
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242 n=55 us, n=187 Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334

Suhtaudun matkailun ja matkailijoiden
maaran kasvuun Oulussa myodnteisesti

Viihdyn Oulussa

Olen kiinnostunut siita,
mita Oulussa tapahtuu

Autan ja opastan mielellani
matkailijoita Oulussa

Tapahtumat tekevat Oulusta
viihtyisamman paikan elda ja asua

Keskiarvo

n=kaikki vastaajat 22

Olen ylpead siita, ettd
matkailijat haluavat tulla Ouluun

Koen oloni turvalliseksi Oulussa



taloustutkimus

69 % Oululaisista kokee,
etta matkailussa tulee
ehdottomasti huomioida
kestavyys ja vastuullisuus

WM/, oulu2026
= European Capital
of Culture
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Mita mielta olet
seuraavista

vaittamista?

Kestava matkailu
ja Oulu

* Qululaiset ovat kaiken kaikkiaan kestavan matkailun kannalla, silla 69 prosenttia on
sita mielta, etta matkailussa tulee ehdottomasti huomioida toiminnan kestavyys ja
vastuullisuus, lisaksi 56 prosenttia kayttaa itse mieluiten ymparistdystavallisia
kulkutapoja liikkuessaan Oulussa. Toisaalta kuitenkin vain 33 prosenttia huomioi
vaikutukset ilmastonmuutokseen matkaa varatessaan.

* 43 prosenttia oululaisista arvioi yksityisautoilun rajoittamisen keskusta-alueella
lisddvan alueen viihtyisyytta. Lahes yhta suuri joukko (35 %) on vastakkaista mielt3,
joten asia jakaa kaupunkilaiset. Selvin jako on sukupuolessa, naiset ovat ennemmin
sita mielta, etta autoilun rajoittaminen lisaa viihtyisyytta, kun taas miehille on
tyypillisempaa vastakkainen mielipide.
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Oululaisten nakemyksia kestavasta matkailusta

B 5 tdysin samaa mielta m4 3 2 B 1 taysin eri mielta

Matkailussa tulee ehdottomasti huomioida

toiminnan kestavyys ja vastuullisuus s 22 6

|

Kaytdn itse mieluiten ymparistoystavallisia

kulkutapoja liikkuessani Oulussa 2 L2

Mielestani yksityisautoilun rajoittaminen
keskusta-alueella lisaa keskusta-alueen
viihtyvyytta

22 16 9

Huomioin vaikutukset

ilmastonmuutokseen matkaa varatessani C e 12

10 20 30 40 50 60 70 80 90

o

Kaikki vastaajat, n=771

—_— B '_\ B
[EEN
(2]

Keskiarvo

£ 3,90

3,09

2,95

100 %
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taloustutkimus

Oululaisten nakemyksia kestavasta matkailusta

SUKUPUOLI IKA
Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta, tayttaneet, Peruskoulu,
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242 n=55

Matkailussa tulee ehdottomasti huomioida
toiminnan kestavyys ja vastuullisuus

Kaytan itse mieluiten ymparistoystavallisia
kulkutapoja liikkuessani Oulussa

3,56 3,41 3,56 3,26 3,62

Mielestani yksityisautoilun rajoittaminen

keskusta-alueella lisd3 keskusta-alueen 3,09 2,81 3,36 3,30 2,93 2,94 3,13 3,35
viihtyvyytta

Huomioin vaikutukset

2,95 2,66 3,25 3,20 2,61 2,85 3,10 3,51

ilmastonmuutokseen matkaa varatessani

1 Keskiarvo 5

n=kaikki vastaajat

Ammattikoulut
us, n=187

KOULUTUS

Lukio, n=79

Opistotaso  Korkeakoulutu
(vanha), n=108 tkinto, n=334

3,47 3,60
3,02 3,06
3,09 2,97
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70 % Kannattaa
matkailun kehittamista,
silla se on yksi
tarkeimmista
elinkeinoista Oulussa

M/, oulu2026
= European Capital
of Culture

Kuva: Visit Oulu
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taloustutkimus

Mita mielta olet
Oulun matkailun
kehittamiseen
liittyvista
vaittamista?

Myonteista suhtautumista matkailuun Oulussa kuvastaa hyvin se, etta 70 prosenttia kannattaa
matkailun kehittamista, silla se on yksi tarkeimmista elinkeinoista Oulussa. Viela suurempi osa
(73 %) kokee, etta hotellien maaran kasvu on hyva asia Oululle. Lahes puolet (46 %) arvioi
hyvana myos sita, etta yksityisten majoituspalveluiden tarjoajien (lyhytvuokraus, esim. Airbnb)
maara kasvaa.

Noin nelja kymmenesta (42 %) ajattelee, ettd Oulun matkailun kehittamisessa otetaan
huomioon matkailun vaikutukset paikallisiin. Toisaalta vain 22 prosenttia haluaisi olla
enemman mukana Oulun matkailuun liittyvassa paatoksenteossa. Tassa on huomioitava, etta
prosenttiosuutena tama ei ole valtavan suuri, mutta suhteutettuna Oulun vaestéon, on
osallistumishalukkaiden maara mittava: 40 000 15 vuotta tayttanytta oululaista.

Vajaa puolet (45 %) oululaisista kokee, ettd Oulun matkailua kehitetaan vastuullisesti kestava
kehitys huomioiden. Neutraalien vastausten suuri osuus (44 %) viittaa siihen, etta asiasta ei
monella oululaisella ole lainkaan kokemusta tai nakemysta, joten viestinta tasta asiasta
jatkossakin on tarkeaa.

Kaiken kaikkiaan reilu puolet oululaisista (55 %) kokee, ettd Oulu on kehittynyt
matkailukaupunkina hyvaan suuntaan. Oululla on my&s kansainvalista potentiaalia ja kasvun
mahdollisuuksia, 40 prosenttia on sita mielta, etta Oulu on kansainvalisesti kiinnostava
matkakohde.

28



taloustutkimus

Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Matkailun kehittaminen Oulussa

B 5 tdysin samaa mieltd m4 3 2 B 1 tdysin eri mielta Keskiarvo

Hotellien maaran kasvu

on hyvi asia Oululle 21 5 1 4,00

Kannatan matkailun kehittamista, silld se

on yksi tarkeimmista elinkeinoista Oulussa 2 e 3,89

Oulu on kehittynyt s B s
matkailukaupunkina hyvaan suuntaan !

Mielestani Oulun matkailua kehitetaan o Wi3w
vastuullisesti kestava kehitys huomioiden !

Oulun matkailun kehittdmisessa otetaan
huomioon matkailun vaikutukset paikallisiin

Yksityisten majoituspalveluiden tarjoajien
maaran kasvu on hyva asia Oululle

Haluaisin olla enemman mukana Oulun
matkailuun liittyvassa paatoksenteossa

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

Kaikki vastaajat, n=771
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Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Matkailun kehittaminen Oulussa

SUKUPUOLI

Hotellien maaran kasvu
on hyva asia Oululle

Kannatan matkailun kehittamista, silla se
on yksi tarkeimmista elinkeinoista Oulussa

Oulu on kehittynyt
matkailukaupunkina hyvaan suuntaan

Mielestani Oulun matkailua kehitetdan
vastuullisesti kestava kehitys huomioiden

Oulun matkailun kehittdmisessa otetaan
huomioon matkailun vaikutukset paikallisiin

Yksityisten majoituspalveluiden tarjoajien
maaran kasvu on hyva asia Oululle

Haluaisin olla enemma&n mukana Oulun
matkailuun liittyvassa paatoksenteossa

n=kaikki vastaajat

Kaikki

vastaajat,

n=771

3,56

3,42

3,35

3,30

2,72

Mies, n=347 Nainen, n=417

3,48

3,36

3,34

3,29

2,80

3,64

3,48

3,37

3,33

2,63

15-29 vuotta,

n=131

3,56

3,52

3,45

3,37

3,53

2,65

1

30-44 vuotta,

n=178

IKA

45-59 vuotta,

n=220

3,43 3,57
3,39 3,33
3,32 3,34
3,36 3,39
2,89 2,76
Keskiarvo

60 vuotta
tayttaneet,

n=242

Peruskoulu,

n=55

Ammattikoulut
us, n=187

3,72 3,44

3,47 3,44 3,33

3,37 3,38 3,29

2,95 3,65 3,44

2,58 2,71 2,69
5

B .

KOULUTUS

3,45

3,38

3,34

2,68

Opistotaso
Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334

3,43

3,34

2,97

2,57

Korkeakoulutu

3,45

3,37

3,23

2,76
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taloustutkimus

Minkalaisia vaikutusmahdollisuuksia paikallisilla tulisi olla
matkailun kehittymiseen?

Useimmat eivdt osaa ottaa kantaa

Teema

Lukumaara

Kyselyt, kuuleminen, osallistaminen (kyselyt, danestykset, tyopajat, palautekanavat, foorumit) 105
Airbnb / lyhytvuokraus (rajoittaminen/salliminen, vaikutus asumiseen ja hintoihin) 33
Tapahtumat ja ohjelmapalvelut (ideoidaan, jarjestetaan, huomioidaan paikalliset) 30
Hotellit / Torihotelli / rakentamisen sijainti 20
Ymparisto ja luonto (suojelu, siisteys, lahiluonto) 20
Yrittdjyys / pienyrittajat (paikallisten yritysten tukeminen) 10
Liikenne / joukkoliikenne (saavutettavuus, autoilu, bussit, lentokentta) 4

Hinnat / kustannukset (liput, “turistilisa”) 3
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Minkalaisia vaikutusmahdollisuuksia paikallisilla tulisi olla
matkailun kehittymiseen? Teemakohtaisia havaintoja avoimista
kommenteista Useimmat eivit osaa ottaa kantaa

1) Kyselyt, kuuleminen ja osallistaminen 3) Tapahtumat ja ohjelmapalvelut 6) Yrittdjyys / pienyrittdjat

* Ehdotetaan asukaskyselyitd, danestyksia, tyopajoja, * Paikalliset haluavat ideoida ja olla mukana * Nakemys ettd paikallisia yrittajia tulisi tukea ja etta
kuulemistilaisuuksia ja helppoja palautekanavia. jarjestamisessa, jotta palvelut palvelevat myés matkailun tuomat hyodyt jakautuvat paikallisiin.

kaupunkilaisia.

* Toivotaan varhaisempaa tiedottamista uusista * Muotoja: “matalan kynnyksen osallistuminen”,
hankkeista ja etta paikallisten mielipiteet otetaan * Mainitaan kulttuuri ja I1ahiéiden tapahtumat — halutaan  synergia paikallisten yritysten kanssa.
tosissaan. tasapuolista tarjontaa. . . .

7) Liikenne / joukkoliikenne

* N&kyy myés halu osallistua (asukaspaneelit, 4) Hotellit / rakentamisen sijainti S .

tydryhmit) * Saavutettavuutta (Koiteli, Virpiniemi), bussiyhteyksia ja
* Useita mainintoja Torihotellista ja ylipdansa toiveita lentokenttiliikennetta.

* Sdvyt vaihtelevat: osa kokee, ettd nykyisin kuullaan ettei ndkymid/maisemia peitetd eikd keskustan ) o . . o .

“liilan vahan” tai paatokset viivastyvat. mittakaavaa yliteta. * Jonkin verran toiveita autoilun vahentamisesta
keskustassa.
2) Airbnb / lyhytvuokraus * Halu keskustelulle ennen kaavoitus- ja

rakentamispaatoksia. 8) Hinnat / kustannukset
* Vahva huoli lyhytvuokrauksen vaikutuksista asumiseen

ja vuokratasoihin (viitteitd Rovaniemen tilanteeseen).  5) Ymparisto ja luonto * Yksittaisia mainintoja lippuhintojen kalleudesta (esim.

asuntomessut), turistilisdstd; toiveita kohtuuhinnoista.
* Ratkaisut: rajoittaminen, selkedt sdannot, taloyhtididen * Huomio luonnon kantokykyyn, suojeluun ja
oikeudet paattaa; toisaalta osa sallisi toimintaa tietyin siisteyteen.

ehdoin (esim. tapahtumien aikana).
* Esimerkkeina lahiluontokohteiden sdilyttaminen;

Hietasaari mainitaan.

* Toive, ettei matkailu kuormita luontoa tai
asuinympariston rauhaa. 32
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Ouluun on talla hetkella
kaupunkilaisten
mielesta helpompi
saapua junalla (94%)

kuin lentaen (68 %)

M7/, oulu2026 R i R XTI O RO S g YRR e " Kuva: Visit Oulu
= European Capital ' B oI M SRR g o B S B U AT O R O P
of Culture
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Mita mielta olet
seuraavista
litkkumistapoihin

val

liittyvista
ttamista??

* Qululaisten mielesta Oulu on helposti saavutettava kaupunki seka junalla, linja-autolla etta
lentokoneella. Varsinkin juna kulkuvalineena koetaan hyvin helppona saapumismuotona.

* Qulussa on myds helppo liikkua joukkoliikenteelld, esteettomyyteen ei iso osa oululaisista
oikein osaa ottaa kantaa, neutraalisti asiaa arvioivia on 40 prosenttia. Kuitenkin yli puolet
kokee esteettomyyden myonteisesti, kielteisesti asiaa arvioivien osuus on 9 prosenttia.

* Miesten ja naisten tai eri-ikdisten mielipide-erot ovat melko pienida. Nuorimpien ja vanhimpien

arviot esimerkiksi joukkoliikenteesta ovat jonkin verran myonteisempia kuin 30-59 —vuotiaiden.
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Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Oulun saavutettavuus ja liikkumisen helppous

M 5 tdysin samaa mielta m4 3 2 W 1 tdysin eri mielta

Ouluun on helppo saapua junalla

Ouluun on helppo saapua linja-autolla
Oulussa on helppo liikkua joukkoliikenteella
Ouluun on helppo saapua lentden

Oulussa on helpot kulkuyhteydet

Oulussa on helppo liikkua esteettomasti 15 40

o

10 20 30 40 50 60 70 80

Kaikki vastaajat, n=771

Keskiarvo

5 14,59

! 4,13
]

6 3,93

6 EJ 391

3,89

~N

pA 3,57

~

90 100 %
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Matkailuvaittamien sopivuus Ouluun
Oulun saavutettavuus ja liikkumisen helppous

SUKUPUOL IKA KOULUTUS

Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta, tayttaneet, Peruskoulu, Ammattikoulut Opistotaso  Korkeakoulutu
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242 n=55 us, n=187 Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334

Ouluun on helppo saapua linja-autolla

4,58 4,53 4,60 4,60

QOulussa on helppo
liilkkua joukkoliikenteelld

Ouluun on helppo saapua lentaden

Oulussa on helpot kulkuyhteydet

Oulussa on helppo liikkua esteettémasti 3,57

1

Keskiarvo

n=kaikki vastaajat 36



Nallikari on Oulun
merkityksellisin paikka

M/, oulu2026
= European Capital
of Culture

Kuva: Visit Oulu
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Mika on mielestasi
Oulussa
merkityksellisin
paikka, johon haluat
vieda vieraasi
kaymaan?

e Avoimena kysymyksena kysyttyyn Oulun merkityksellisimpaan paikkaan, useimmat
nostivat esiin Nallikarin. Vastaukset koodattiin tilastollisen tarkastelun
mahdollistamiseksi.

* Kolmannes (31 %) vastaa omin sanoin, etta merkityksellisin paikka Oulussa on
Nallikari, viidennes (20 %) puolestaan Kauppatorin / Toripolliisin / Torinrannan.
Muita usein mainittuja paikkoja ovat mm. Ainolan puisto, Koitelinkoski, Hupisaaret,
Keskusta yleensa ja Pikisaari.
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Nallikari on spontaanisti mainittuna Oulun merkityksellisin paikka
Mika on mielestasi Oulussa merkityksellisin paikka, johon haluat vieda vieraasi kiymaan?

Nallikari

Kauppatori / Toripolliisi / Torinranta
Ainolan puisto
Koitelinkoski

Hupisaaret

Pikisaari

Keskusta

Luonto yleensa

Oulujoki, jokisuisto
Tietomaa

Merenranta, meri, venesatamat
Turkansaari

Hailuoto

Kauppahalli

Teatteri

Hietasaari

Taidemuseo, museot
Valkea

Rotuaari

Kasvitieteellinen puutarha
Kirjasto

Tuomiokirkko
Sanginjoki/-suu/-kontu
Muu

Eos, ei mitaan

Kaikki vastaajat, n=771
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taloustutkimus

Nallikari on spontaanisti mainittuna Oulun merkityksellisin paikka
Mika on mielestasi Oulussa merkityksellisin paikka, johon haluat vieda vieraasi kiymaan?

SUKUPUOLI IKA KOULUTUS

Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta, tayttaneet, Peruskoulu, Ammattikoulut Opistotaso  Korkeakoulutu
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242 n=55 us, n=187 Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334
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taloustutkimus

79 % Kokee, etta
matkailu vaikuttaa
Ouluun myonteisesti

.....
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taloustutkimus

Oululaiset kokevat matkailun vaikuttavan positiivisesti Ouluun

Onko matkailulla mielestasi positiivinen, neutraali vai negatiivinen vaikutus seuraaviin asioihin Oulussa?

Onko matkailulla mielestasi W Positiivinen Neutraali m Negatiivinen En osaa sanoa
kokonaisuudessaan positiivinen,

neutraali vai negatiivinen vaikutus
Oulun kaupungille? Kaupungin talouteen

Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelutarjontaan

Kulttuurillisesti merkittavien, historiallisten
paikkojen ja kohteiden sailymiseen

Kaupungin viihtyisyyteen
Infrastruktuuriin, rakennettuun ymparistoon
Asukkaiden elamanlaatuun

Luontoon/luontokohteisiin

Vaikutus ilmastoon

o
N
o
i
o

60 80 100 %

Kaikki vastaajat, n=771 42



taloustutkimus

Onko matkailulla mielestasi kokonaisuudessaan positiivinen,
neutraali vai negatiivinen vaikutus Oulun kaupungille?

M Positiivinen

Kaikki vastaajat, n=771
SUKUPUOLI

Mies, n=347

Nainen, n=417

IKA

15-29 vuotta, n=131

30-44 vuotta, n=178

45-59 vuotta, n=220

60 vuotta tayttaneet, n=242
KOULUTUS

Peruskoulu, n=55
Ammattikoulutus, n=187

Lukio, n=79

Opistotaso (vanha), n=108
Korkeakoulututkinto, n=334
AMMATTI

Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162
Tyontekija, maanviljelija, n=220
Opiskelija, n=91

Eldkeldinen, n=207

Muu, eos, n=91

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 20 000 € /v, n=115

20 000-39999 €/v, n=144

40 000-59 999 €/v, n=138

60 000-79 999 €/v, n=101

80 000 €/v tai enemman, n=125
Eos, ei halua vastata, n=148
TALOUDEN ELINVAIHE

Yhden henkildn talous, n=240
Pariskunta, ei lapsia, n=274
Muu aikuistalous, n=54

Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203

Neutraali B Negatiivinen En osaa sanoa
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Useimmille oululaisille
matkailusta ei aiheudu
haittoja

WM/, oulu2026
= European Capital
of Culture
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taloustutkimus

Aiheuttaako matkailu
sinulle haittoja? Jos
aiheuttaa, mita
haittoja?

* QOululaisista 17 prosenttia kertoo, etta heille itselleen aiheutuu matkailusta haittoja.
Heistakin 13 prosenttia lopulta tarkemmin kysyttaessa kertoo, ettei heille
henkilokohtaisesti aiheudu haittoja. Kun tama viela huomioidaan laskelmissa,
voidaan sanoa, etta matkailu aiheuttaa haittoja 15 prosentille kaupunkilaisista.

* Useimmin haitat liittyvat epasiisteyteen ja roskaamiseen, yleiseen halindan ja
rauhattomuuteen, tungoksiin seka parkkipaikkapulaan ja yksityisissa asunnoissa
yopyvien matkailijoiden aiheuttamiin ongelmiin.
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taloustutkimus

Useimmille oululaisille matkailusta ei aiheudu haittoja
Aiheuttaako matkailu sinulle haittoja?

n=kaikki vastaajat

B Paljon tai jatkuvasti

Kaikki vastaajat, n=771
SUKUPUOLI

Mies, n=347

Nainen, n=417

IKA

15-29 vuotta, n=131

30-44 vuotta, n=178

45-59 vuotta, n=220

60 vuotta tayttaneet, n=242
KOULUTUS

Peruskoulu, n=55
Ammattikoulutus, n=187

Lukio, n=79

Opistotaso (vanha), n=108
Korkeakoulututkinto, n=334
AMMATTI

Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162
Tyontekija, maanviljelija, n=220
Opiskelija, n=91

Eldkeldinen, n=207

Muu, eos, n=91

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 20 000 € /v, n=115

20 000-39999 €/v, n=144

40 000-59 999 €/v, n=138

60 000-79 999 €/v, n=101

80 000 €/v tai enemman, n=125
Eos, ei halua vastata, n=148
TALOUDEN ELINVAIHE

Yhden henkildn talous, n=240
Pariskunta, ei lapsia, n=274
Muu aikuistalous, n=54

Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203
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taloustutkimus

Jos matkailu aiheuttaa haittoja, se on useimmin epasiistelytt3,

yleista hdlinaa, rauhattomuutta ja tungoksia

Mita haittoja?
Epésiisteytta / roskaamista
Tungoksia
Yleista halinaa ja rauhattomuutta
Pulaa parkkipaikoista
Liikenneruuhkia
Yksityisissa asunnoissa yopyvat matkailijat aiheuttavat ongelmia
Asuntojen hintojen nousua
Elinkustannusten nousua
Ymparistohaittoja
Turvattomuutta, epaystavallista kdyttaytymista
Paikallisvaestdon vahenemista keskusta-alueilla

Muu

Matkailu aiheuttaa ainakin silloin talloin haittoja, n=126
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taloustutkimus

Kokonaisuudessaan matkailu ei aiheuta haittoja kovin monelle
Aiheuttaako matkailu sinulle haittoja?

Epésiisteytta / roskaamista

(o]

Tungoksia

~N

~

Yleista halinaa ja rauhattomuutta

Pulaa parkkipaikoista

)]

Liikenneruuhkia

Yksityisissa asunnoissa yopyvat matkailijat aiheuttavat ongelmia

(S,

()]

Asuntojen hintojen nousua

I Uy B

Elinkustannusten nousua

H

85%

Ei laisinkaan tai ei
koskaan/Ei minulle
henkilokohtaisesti

w

Ymparistohaittoja

Turvattomuutta, epaystavallista kdyttaytymista

w

Paikallisvaeston vahenemista keskusta-alueilla

N

Muu

=

10 15 %

o
Ul

Kaikki vastaajat, n=771



taloustutkimus

66% Arvioi, etta Oulu2026
kulttuuripaakaupunki-
vuoden vaikutus Oululle

on positiivinen

WM/, oulu2026
= European Capital
of Culture

Kuva: Oulun
kulttuurisaatio
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taloustutkimus

Kulttuuripaa

kaupunkivuodella on Oululaisten mielesta vahvasti

positiivinen vaikutus Ouluun

Onko kulttuuripaakaupunkivuodella mielestasi kokonaisuutena positiivinen, neutraali vai negatiivinen

vaikutus Ouluun?

n=kaikki vastaajat

M Positiivinen

Kaikki vastaajat, n=771
SUKUPUOLI

Mies, n=347

Nainen, n=417

IKA

15-29 vuotta, n=131

30-44 vuotta, n=178

45-59 vuotta, n=220

60 vuotta tayttaneet, n=242
KOULUTUS

Peruskoulu, n=55
Ammattikoulutus, n=187

Lukio, n=79

Opistotaso (vanha), n=108
Korkeakoulututkinto, n=334
AMMATTI

Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162
Tyontekija, maanviljelija, n=220
Opiskelija, n=91

Eldkeldinen, n=207

Muu, eos, n=91

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 20 000 € /v, n=115

20 000-39999 €/v, n=144

40 000-59 999 €/v, n=138

60 000-79 999 €/v, n=101

80 000 €/v tai enemman, n=125
Eos, ei halua vastata, n=148
TALOUDEN ELINVAIHE

Yhden henkildn talous, n=240
Pariskunta, ei lapsia, n=274
Muu aikuistalous, n=54

Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203
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taloustutkimus

Ymmarryksen
lisadantyminen Oulun
kulttuurikohteista ja
tapahtumista.

Osallistuminen

kulttuuripaakaupunki
vuoteen.

* Qululaisista 34 prosenttia kertoo, etta heidan ymmarryksensa kulttuurikohteista ja
tapahtumista Oulussa on lisaantynyt erittain tai melko paljon.

* Vastaavasti 36 prosenttia kokee, etta on riittavasti mahdollisuuksia osallistua
tulevaan kulttuuripaakaupunkivuoteen. Pienempi osa, 23 prosenttia, haluaa olla
mukana kulttuuripadakaupunkivuoden toteutuksessa.

* Vastaajista 66 prosenttia on sitda mielta, etta kulttuuripaakaupunkivuodella on
kokonaisuutena positiivinen vaikutus Ouluun. Kulttuuripaakaupunkivuodella on siis
vahva kaupunkilaisten tuki takanaan.
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taloustutkimus

Oulu 2026 on lisannyt joka kolmannen oululaisen ymmarrysta

kulttuurikohteista ja tapahtumista Oulussa

Oulu on Euroopan kulttuuripaakaupunki vuonna 2026. Onko kulttuuripadkaupunkivuosi lisannyt

ymmarrystasi kulttuurikohteista ja tapahtumista Oulussa?

W 5 erittdin paljon m4 3 2 m 1 ei lainkaan
Kaikki vastaajat, n=771 -GS ‘ 34
SUKUPUOLI
Nainen, n=417 O 35
IKA 3 3
15-29 vuotta, n=131 FEERZGEES 33
30-44 vuotta, n=178 = ‘ 32 ‘
45-59 vuotta, n=220 WM& ‘ 35 ‘
60 vuotta tayttaneet, n=242 NS0 35
KOULUTUS
Ammattikoulutus, n=187 W& - 35
Lukio, n=79 IFENE22 32
Opistotaso (vanha), n=108 IVAENNNES2 34
Korkeakoulututkinto, n=334 RSO 32
AMMATTI : ;
Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162 EETEEIEE2S 33
Tyontekija, maanviljelija, n=220 IVEEINNZ2ZN - 33
Opiskelija, n=91 VNS, 32
Eldkeldinen, n=207 N2 36
Muu, eos, =91 E-EEEE22EN 35
TALOUDEN BRUTTOTULOT
Alle 20000 € /v, n=115 IEEFEENNS0 29
20000-39 999 €/v, n=144 EFFEENNBO. 33
40000-59999 €/v, n=138 IEEEINZZ— 36
34 60 000-79 999 €/v, n=101 2SI 37
80000 €/v tai enemman, n=125 [IFEENNESO. 30
Eos, ei halua vastata, n=148 N7 - 38
TALOUDEN ELINVAIHE 1 1
Yhden henkilon talous, n=240 20 33
Pariskunta, ei lapsia, n=274 IEEN2GN ‘ 37
Muu aikuistalous, n=54 EFEENN2GEES 19
Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, =203 NN EEEE2Z0 34

o
N
o
B
o

60

n=kaikki vastaajat
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taloustutkimus

Joka kolmannella oululaisella on riittavasti mahdollisuutta
osallistua kulttuuripaakaupunkivuoteen

Koetko, etta sinulla on riittavasti mahdollisuuksia osallistua tulevaan Oulun kulttuuripadkaupunkivuoteen?

B 5 erittdin paljon m4 3 2 B 1 ei lainkaan Keskiarvo
Kaikki vastaajat, n=771 N2 37 16 BTN 3,04
SUKUPUOLI . 5 95
Mies, n=347 ‘ 35 ‘ 16 O ,

Nainen, n-417 ST EER——— 38 ISR 303

IKA : : : : :
15-29 vuotta, n=131 IFEENN27A. 44 12 WM 3,16
45-59 vuotta, n=220 2 36 ‘ 16 9 2,85
60 vuotta tayttdneet, n=242 NG 34 137 3,17

KOULUTUS
Peruskoulu, n=55 0 ‘ 51 7 3,08
Ammattikoulutus, n=187 8 33 22 2,87
Lukio, n=79 ICHI2O— 37 16 14 WX
Opistotaso (vanha), n=108 INCEEENN27ns 30 16 EEEE 3,16
Korkeakoulututkinto, n=334 N7 38 14 Il 3,15
AMMATTI | : ; : ;

Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihld, n=162 EEEEE2S. 32 19 EENEN 3,08
Tyontekija, maanviljelija, n=220 IFEENN23N ‘ 37 17 HEEVE 2,94
Opiskelija, n=91 IEFEENN20N— 43 ‘ 12 B 3,28
Eldkeldinen, n=207 VN2 35 137 "IN 3,12
Muu, eos, n=91 I 36 17700 . 2,73

TALOUDEN BRUTTOTULOT :
Alle 20 000 € /v, n=115 N2 GN ‘ 45 13 T 3,05
20000-39999 €/v, n=144 IEFEENN220 39 15 HEEEYEE 3,00
40 000-59 999 €/v, =138 IENEIEENNSSEE 26 137 I 32?2
37 60 000-79 999 €/v, n=101 TG 43 18 Bl 3,01
80 000 €/v tai enemman, n=125 [IEVEEN2gmmm 26 21 B EE 3,05
Eos, ei halua vastata, n=148 IEETVEEEENIO 40 16 NV 2,94

TALOUDEN ELINVAIHE 1 1
Yhden henkilén talous, n=240 IEVERIEEN2Z. 40 14 EENEE 3,07
Pariskunta, ei Iaplsia, n=274 IFEND7/. 36 57 147 R %,(6)491

Muu aikuistalous, n=54 2T 28 8§ 10 ¥
Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203 NN 27 34 16 EEVEE 3,10
0 20 40 60 80 100 %

n=kaikki vastaajat 53



taloustutkimus

Joka neljas oululainen haluaa osallistua

kulttuuripaakaupunkivuoden toteutukseen

Haluatko olla osallisena Oulun kulttuuripadkaupunkivuoden toteutuksessa?

2,58

23

n=kaikki vastaajat

B 5 erittdin paljon

29

m4 3

Kaikki vastaajat, n=771
SUKUPUOLI

Mies, n=347

Nainen, n=417

IKA

15-29 vuotta, n=131

30-44 vuotta, n=178

45-59 vuotta, n=220

60 vuotta tayttaneet, n=242
KOULUTUS

Peruskoulu, n=55
Ammattikoulutus, n=187

Lukio, n=79

Opistotaso (vanha), n=108
Korkeakoulututkinto, n=334
AMMATTI

Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162
Tyontekija, maanviljelija, n=220
Opiskelija, n=91

Eldkeldinen, n=207

Muu, eos, n=91

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 20 000 € /v, n=115

20 000-39999 €/v, n=144

40 000-59 999 €/v, n=138

60 000-79 999 €/v, n=101

80 000 €/v tai enemman, n=125
Eos, ei halua vastata, n=148
TALOUDEN ELINVAIHE

Yhden henkilén talous, n=240
Pariskunta, ei lapsia, n=274
Muu aikuistalous, n=54

Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203
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taloustutkimus

93% Oululaisista kertoo

osallistuneensa johonkin

tapahtumaan viimeisen
vuoden aikana

WM/, oulu2026

= European Capital
of Culture

Kuva: Visit Oulu

S Z S ZD N
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taloustutkimus

Tapahtumiin liittyvat
kysymykset

* Vain 7 prosenttia kertoo, ettei ole osallistunut mihinkaan listattuun tapahtumaan.

Yleisinta on, etta kaupunkilaiset ovat osallistuneet “ruoka ja juoma” —teemaisiin
tapahtumiin (58 %), kdayneet elokuvissa (55 %), osallistuneet musiikkitapahtumiin
(48 %), messuille ja markkinoille (48 %) seka liikunta- ja urheilutapahtumiin (47 %).

Oululaisista 60 prosenttia kokee, etta tapahtumia jarjestetaan Oulussa sopivasti.
Suurempi osa on ennemmin sitd mieltd, etta tapahtumia on liian vahan (29 %) kuin
lilan paljon (11 %). 43 prosenttia kokee, ettd tapahtumia jarjestetdan omalla
asuinalueella lilan vahan, 6 prosenttia sanoo, etta liian paljon. 51 prosenttia nakee,
ettad asuinalueella tapahtumia on sopivasti.

* Oman asuinalueen tapahtumia on liian vahan erityisesti kaupungin
pohjoisosissa asuvien mielestd, mutta myos muilla keskustan ulkopuolisilla
alueilla.

Oululaisista 84 prosenttia kokee tapahtumien olevan hyva tapa edistaa alueen
matkailua ja lilketoimintaa, 75 prosenttia ajattelee, etta tapahtumat tekevat
Oulusta viihtyisamman paikan elaa ja asua. 64 prosenttia kokee, etta
paikkakunnalle pitaisi hankkia suuria tapahtumia, 69 prosenttia arvioi myos olevan
tarvetta pienille tapahtumille. 28 prosenttia sanoo, etta tapahtumien
ympadristovaikutusten huomioimisella on vaikutusta heidan osallistumiseensa.

* Tapahtumista ei synny kovin laajalti turvattomuuden tunnetta, tata mielta on 71

prosenttia oululaisista, eivatka danet hairitse (9 % kokee danet hairitsevina).
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taloustutkimus

93 prosenttia oululaisista on osallistunut Oulussa johonkin

tapahtumaan viimeisen vuoden aikana
Mihin seuraavanlaisista tapahtumista olet osallistunut viimeisen vuoden aikana Oulussa?

Ruoka ja juoma |

Elokuva |

Messut ja markkinat

Musiikki |

Liikunta ja urheilu |

Festivaalit ja suurtapahtumat |
Luonto ja hyvinvointi

Museot ja nayttelyt |

Teatteri ja stand up |

Kaupunki- ja kyldjuhlat |

Retket, opastetut kierrokset, aktiviteetit |
Kasityo ja design

Kirjallisuus |

Hengelliset ja uskonnolliset tapahtumat

Opiskelijatapahtumat |
Luennot, esittelyt, keskustelut

Tanssi ja sirkus |

Lastenkulttuuri |

Seminaarit, kokoukset, kongressit |

Muu |

En mihinkdan |

0 10 20 30 40 50 60 70 %

Kaikki vastaajat, n=771



taloustutkimus

93 prosenttia oululaisista on osallistunut Oulussa johonkin

tapahtumaan viimeisen vuoden aikana
Mihin seuraavanlaisista tapahtumista olet osallistunut viimeisen vuoden aikana Oulussa?

SUKUPUOLI IKA KOULUTUS
Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta,  tayttdneet, Peruskoulu, Ammattikoulut Opistotaso  Korkeakoulutu
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242 n=55 us, n=187 Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334
Ruoka ja juoma 58 52 64 61 60 62 48 43 52 60 56 63
Elokuva 55 49 61 57 59 59 46 51 54 62 54 &5
Messutja markkinat 48 42 53 49 48 50 47 41 44 50 50 52
Musiikki 48 41 55 51 50 46 44 36 40 59 49 58
Liikunta ja urheilu 47 47 46 47 44 52 45 44 38 42 45 54
Festivaalitja suurtapahtumat 40 34 48 48 47 39 27 30 36 Bl 85 44
Luonto ja hyvinvointi 35 28 41 30 38 42 30 20 31 32 29 43
Museot ja nayttelyt 34 31 38 32 85 85 35 26 25 36 30 43
Teatteri ja stand up B33 25 42 25 31 37 42 21 28 29 43 38
Kaupunki- ja kylajuhlat 21 19 23 18 23 21 20 12 18 23 22 22
Retket, opastetut kierrokset, aktiviteetit 14 13 16 13 19 12 13 14 10 20 13 15
Késityo ja design 14 6 22 11 15 19 13 7 7 17 17 18
Kirjallisuus 14 10 18 11 14 9 20 6 16 18 20
Hengellisetja uskonnolliset tapahtumat 13 11 14 15 8 10 16 11 9 16 13 15
Opiskelijatapahtumat 13 11 14 36 5 4 2 12 8 29 1 14
Luennot, esittelyt, keskustelut 11 9 13 9 9 9 17 9 2 13 9 17
Tanssi ja sirkus 10 8 12 11 12 10 8 6 14 4 13
Lastenkulttuuri 10 9 11 8 20 8 6 7 13 5 12
Seminaarit, kokoukset, kongressit 7 6 8 4 6 8 10 0 2 7 9 11
Muu 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 1
En mihinkéaan 7 8 7 6 B 7 11 14 13 6 8 3
min % max

n=kaikki vastaajat




taloustutkimus

93 prosenttia oululaisista on osallistunut Oulussa johonkin

tapahtumaan viimeisen vuoden aikana

Mihin seuraavanlaisista tapahtumista olet osallistunut viimeisen vuoden aikana Oulussa?

Ruoka ja juoma

Elokuva

Messutja markkinat

Musiikki

Liikunta ja urheilu

Festivaalit ja suurtapahtumat
Luonto ja hyvinvointi

Museot ja nayttelyt

Teatteri ja stand up

Kaupunki- ja kylajuhlat

Retket, opastetut kierrokset, aktiviteetit
Kasityo ja design

Kirjallisuus

Hengelliset ja uskonnolliset tapahtumat
Opiskelijatapahtumat

Luennot, esittelyt, keskustelut

Tanssi ja sirkus

Lastenkulttuuri

Seminaarit, kokoukset, kongressit
Muu

En mihinkaan

n=kaikki vastaajat

Kaikki
vastaajat,
n=771

58
55
48
48
47
40
35
34
33
21
14
14
14
13
13
11
10
10
7
1
7

Yrittajé, joht.
asema,
as.tuntija,
toimihlo,
n=162
68
56
46
53
53
50
44
34
37
24
16
18
16
11
8
14
11
14
10
1
1

Tyontekija,
maanviljelija,
n=220
58
59
52
54
45
45
&8
85
85
22
16
15
12
10

12
10

AMMATTI

Opiskelija,
n=91

60
65
51
48
48
50
33
37
29
20
g5
12
10
16

Elékelainen,
n=207

49
42
46
40
46
24
29
35
40
17
12
12
19
16
0
15

13

Muu, eos,
n=91

50
56
44
39
38
32
36
26
15
19
12
12
11

14

14

Alle20000€ 20000-39999 40000-59999 60 000-79 999
€/v, n=138

/v, n=115
44

46
41
39
39
40
33
22
22
14
11

€/v, n=144
51
52
45
47
40
36
29
37
85
19
10
12
15
12
11
11

13

TALOUDEN BRUTTOTULOT

%

66
56
56
58
51
43
50
40
29
22
20
21
12
©
16
21
14
8

€/v,n=101
55
57
51
52
45
44
28
28
45
22
12
14
15
18
4
10
9
11
5

80 000 €/v tai
enemman,

maX

n=125
64
54
49
49
57
40
43
32
38
20
13
17
11
11
11
10
10
13
8

Eos, ei halua
vastata, n=148

58
58
50
46
43
33
32
34
26
20
17
15
15
11
12
12

10

Yhden
henkilon
talous, n=240

51
47
44
43
43
39
34
32
28
17
14
12
16
13
14
14

10

TALOUDEN ELINVAIHE

Pariskunta, ei aikuistalous,

lapsia, n=274
56
55
51
51
43
36
30
34
89
23
13
16
15
11

Muu

n=54
57
15
41
41
34
36
30
27
29
12
3
16

Talous, jos
alle 18-
vuotiaita

sa

lapsia, n=203

67
65
53
52
57
48
42
39
33
24
19
14
13
13
11
10
16
25
7
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taloustutkimus

Tapahtumia Oulussa on ennemmin liian vahan kuin liikaa
Mita mielta olet seuraavista Oulun tapahtumien jarjestamiseen liittyvista

vaittamista?

W 5 aivan liian paljon m4

Minusta tapahtumia jarjestetdan Oulussa Pi

Minusta tapahtumia jarjestetdan omalla asuinalueellani Pi 51

Kaikki vastaajat, n=771

3 sopivasti 2 B 1 aivan liian vdhan Keskiarvo
60 21 2,77
24 2,47

40 50 60 70 80 90 100 %
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Tapahtumia Oulussa on ennemmin liian vahan kuin liikaa
Mita mielta olet seuraavista Oulun tapahtumien jarjestamiseen liittyvista
vaittamista?

SUKUPUOLI IKA KOULUTUS
Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta, tayttaneet, Peruskoulu, Ammattikoulut
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242
Minusta tapahtumia jarjestetdan Oulussa

Minusta tapahtumia jarjestetdaan omalla

asuinalueellani

Opistotaso  Korkeakoulutu
n=55 us, n=187 Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334

AMMATTI TALOUDEN BRUTTOTULOT TALOUDEN ELINVAIHE
Yrittaja, joht.
asema, Talous, jossa
Kaikki as.tuntija, Tyontekija, 80000 €/v tai Yhden Muu alle 18-
vastaajat, toimihlo,  maanviljelija, Opiskelija,  Eldkeléinen, Muu, eos, Alle20000€ 20000-39999 40000-59999 60000-79999 enemman, Eos, eihalua henkildn  Pariskunta, ei aikuistalous, vuotiaita
n=771 n=162 n=220 n=91 n=207 n=91 /v, n=115 €/v, n=144 €/v, n=138 €/v, n=101 n=125 vastata, n=148 talous, n=240 lapsia, n=274 lapsia, n=203
Minusta tapahtumia jarjestetdan Oulussa
Minusta tapahtumia jarjestetdan omalla

asuinalueellani

n=54

1=Aivan liian vdhan 3=Sopivasti 5=Aivan liian paljon

n=kaikki vastaajat
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Mita mielta olet seuraavista Oulun tapahtumiin liittyvista

vaittamista?

B 5 tdysin samaa mielta m4 3 2 W 1 tdysin eri mielta Keskiarvo

Tapahtumat ovat hyva tapa edistaa alueen | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | !
g . 46 13 21l 4,27
matkailua ja liiketoimintaa i

Tapahtumat tekevat Oulusta viihtyisamman
paikan elda ja asua

=
(Vo)
wu
>
o
Ul

Oulun pitaisi edistda etenkin pienten
tapahtumien jarjestamista

Oulun pitaisi aktiivisesti hankkia suuria
tapahtumia paikkakunnalle

Tapahtumien ymparistévaikutusten
huomioimisella on vaikutusta osallistumiseeni

Tapahtumat herattavat minussa turvattomuutta

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

o --- R
'

Kaikki vastaajat, n=771
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Mita mielta olet seuraavista Oulun tapahtumiin liittyvista

vaittamista?

SUKUPUOLI IKA KOULUTUS
Kaikki 60 vuotta
vastaajat, 15-29vuotta, 30-44vuotta, 45-59vuotta, tayttaneet, Peruskoulu, Ammattikoulut Opistotaso  Korkeakoulutu
n=771 Mies, n=347 Nainen, n=417 n=131 n=178 n=220 n=242 n=55 us, n=187 Lukio, n=79 (vanha), n=108 tkinto, n=334

Tapahtumat ovat hyva tapa edistaa
alueen matkailua ja lilketoimintaa

Tapahtumat tekevat Oulusta
viihtyisdmman paikan elda ja asua

Oulun pitaisi edistaa etenkin pienten
tapahtumien jarjestdmista

Oulun pitaisi aktiivisesti hankkia suuria
tapahtumia paikkakunnalle

Tapahtumien ympadristévaikutusten

huomioimisella on vaikutusta 2,83 2,70 2,94 3,11 2,64 2,62 2,88 3,30 2,65 2,92 2,80 2,81
osallistumiseeni
Tapahtumat herdttavat minussa
turvattomuutta

Keskiarvo

n=kaikki vastaajat
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Mita mielta olet seuraavista Oulun tapahtumiin liittyvista

vaittamista?

AMMATTI TALOUDEN BRUTTOTULOT TALOUDEN ELINVAIHE
Yrittdja, joht.
asema, Talous, jossa
Kaikki as.tuntija, Tyontekija, 80000 €/v tai Yhden Muu alle 18-
vastaajat, toimihlo, maanviljelija, Opiskelija, Elékelainen, Muu, eos, Alle20000€ 20000-39999 40000-59999 60000-79999 enemman, Eos, ei halua henkilon Pariskunta, ei aikuistalous, vuotiaita

n=771 n=162 /v, n=115 €/v, n=144 €/v, n=138 €/v, n=101 n=125 vastata, n=148 talous, n=240 lapsia, n=274 n=54 lapsia, n=203
Tapahtumien ympadristévaikutusten

huomioimisella on vaikutusta 2,83 2,70 2,69 3,20 2,90 2,67 2,92 2,79 2,90 2,79 2,72 2,82 2,81 2,88 2,72 2,81

osallistumiseeni

Keskiarvo

Tapahtumat ovat hyva tapa edistda
alueen matkailua ja liikketoimintaa

Tapahtumat tekevat Oulusta
viihtyisdmman paikan elda ja asua

Oulun pitaisi edistda etenkin pienten
tapahtumien jarjestamista

Oulun pitaisi aktiivisesti hankkia suuria
tapahtumia paikkakunnalle

Tapahtumat herattavat minussa
turvattomuutta

n=kaikki vastaajat
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Tapahtumien aania ei kovin moni koe hairitsevana

Ovatko tapahtumien aanet mielestasi...

48

n=kaikki vastaajat

M| 5 erittdin mieluisia

m4

Kaikki vastaajat, n=771

SUKUPUOLI
Mies, n=347
Nainen, n=417
IKA

15-29 vuotta, n=131
30-44 vuotta, n=178
45-59 vuotta, n=220
60 vuotta tayttaneet, n=242

KOULUTUS

Peruskoulu, n=55
Ammattikoulutus, n=187

Lukio, n=79

Opistotaso (vanha), n=108
Korkeakoulututkinto, n=334

AMMATTI

Yrittdja, joht. asema, as.tuntija, toimihl6, n=162

Tyontekija, maanviljelija, n=220

Opiskelija, n=91
Eldkeldinen, n=207

Muu, eos, n=91
TALOUDEN BRUTTOTULOT
Alle 20 000 € /v, n=115

20 000-39999 €/v, n=144
40 000-59 999 €/v, n=138
60 000-79 999 €/v, n=101

80 000 €/v tai enemman, n=125

Eos, ei halua vastata, n=148
TALOUDEN ELINVAIHE

Yhden henkilén talous, n=240

Pariskunta, ei lapsia, n=274
Muu aikuistalous, n=54
Talous, jossa alle 18 -vuotiaita lapsia, n=203

o

N
o

B 1 erittdin hairitsevia
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Keskiarvo

7°W 3,46
77K 3,46
7%3A4
o 348
5%351
77 3,39
50l 3,62
7 % 352
4w 351
6.l 3,49
9K 3,36
8WEl 3,45
774 352
9 il 3,52
5% 3,42
8 ¥ 3,32
T8
S El 346
51 3,54

8 M 3,57
120l 3,25
70l 3,40
10 #¥1 3,35
20 3,61
5l 3,62
100 %
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Tutkimukseen liittyvat tiedustelut:

liris Kanniala, BusinessOulu, projektipaallikke, Alykas ja uudistava matkailu Oulun seudulla (STORe) -hanke,
iiris.kanniala@businessoulu.com, 0404848821

Timo Myllymaki, Taloustutkimus, Senior Insight Manager, timo.myllymaki@taloustutkimus.fi, 010 758 5441
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Liitteet
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tulosten
LUOTETTAVUUSRAJATAULUKKO 95 %:N TASOLLE virhe-
marginaalit
VASTAAJAMAARA
%o-luku,
joka tuli 25 50 75 100 150 200 250 300 400 500 600 800 | 1000 2000 3000 5000
tulokseksi
% % % % % % % % % % % %% % % % %
2 tai 98 56 +4 0 +32 +2 8 +2 3 +2 0 +1.8 +16 +1 4 +1.3 +1.1 +0,98 +09 +0,61 +0 51 +0 4
3tai 97 6.8 +4 9 +39 +3 4 +2 8 +2 4 272 +2 0 17 +1.5 +14 +12 +1,1 +0,75 +0 62 +0. 49
4 tai 96 +7 8 +5 6 +4 5 +39 +3 2 +2 8 25 23 20 +1.8 +16 +14 +1.3 +0,86 +0,71 +0 56
5 tai 95 87 +65 2 +50 +4 4 +3 6 +3 .1 27 25 22 +2 0 +18 15 +14 |ﬂ +0 96 +0,79 +0 62
6 tai 94 95 +6 8 +55 +4 8 +3 9 +3 4 +30 +2 8 +2 4 +2 1 +20 17 +15 +1,0 +0 87 +0 68
8tai92 | +108 7.7 6,2 +54 +4 4 +3 8 +3 4 +3 1 27 +2 4 +2 2 +19 +17 +1,2 +0,99 +0 77
10tai 90 | +120 +8 5 +69(3b| 60 +49(3a| 43 +38 +35 +3,0 +2 7 25 +2 1 +19 +1,3 +1,1 +0 .85
12tai 88 | +130 +9 2 +7 5 6.5 +5 3 +4 6 +4 1 +3 8 +3 3 +2 9 27 23 +2 1 +1 4 +1,2 +0 92
15tai8s | +143  +101 +8 2 +7 1 +59 +5 1 45 +4 1 +36 +3 2 +29 25 +2 3 +16 +1,3 +1.0 2]
20taiB0 | #1600 114 +9 2 +80 +6.6 57 +50 +4 6 +4 0 +3 6 +33 28 25 +1.8 +1 4 +1,1 ]
25tai75 | 173 #1123  +10,0 +87 +7 .1 +6,1 +55 +50 +4 3 +3 9 +36 +30 +2 8 +19 +1,6 +1,2
30tai70 | +183 130 +105 +92 175 +65 58 153 146 +4 1 +3 8 +32 +2 9 2.0 1,7 +1,3
35tai6b | 191 #1135 #1100 +9 5 +7 8 +5 8 +6,0 +55 +4 8 +4 3 +39 +33 +3 1 +2 1 +17 +1.4
40taiB0 | 196 #1139 +113 +9 8 +8.0 +7.0 6,2 57 +4 9 +4 4 +4 0 +3 4 +3 1 22 +1.8 +1.4
45taibb | 198 #1411 +11,4 +99 +8 1 +7.0 6,2 +58 5.0 +4 5 +4 1 +35 +3 2 22 +1.8 +1.4
50tai50 | 200 +142 #1156 +10,0 +8 2 +7 .1 6,3 +58 5.0 +4 5 +4 1 +35 +3 2 22 +1.8 +1.4
Esimerkki 1 Esimerkki 2 Esimerkki 3
Jos tuhannesta vastaajasta 5 % on ostanut Oletetaan ennen tutkimusta, etta tuotteen a) Tuhannen vastaajan joukossa 15—19-vuotiaita on 150,
tuotetta, on virhemarginaali £1,4 prosenttiyksikkoa. markkinaosuus on noin 15 %. Halutaan selvittaa ja ndista 10 % ilmoittaa ostavansa sadannollisesti tuotetta X.
Koko vaestdssa on siis 95 %:n luotettavuustason asia 1 prosenttiyksikon tarkkuudella. Tutkimukseen Todellinen ostajien osuus 95 %:n luotettavuustasolla on
mukaan 3,6—6,4 % tuotetta ostaneita. tarvitaan 5000 vastaajaa. 10 % +4,9 eli 5,1-14,9 %.
b) Jos otoskoko olisi puolta pienempi eli 500,
15—-19-vuotiaita vastaajia olisi 75 ja todellinen
ostajien osuus olisi 10 % +6,9 eli 3,1-16,9 %.
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KAHDESTA ERI TUTKIMUKSESTA SAATUJEN TULOSTEN VALISTEN EROJEN LUOTETTAVUUSTAULUKKO 95 %:N TASOLLE

p = 50 prosenttia

p = 40 tai 60 prosenttia p = 30 tai 70 prosenttia p = 20 tai 80 prosenttia

Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1
:‘lﬁt? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 :‘iﬁf 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 fu‘;f(? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 :‘;ﬁf’ 100 |250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000
MuS2 0 | o6 | % | % | %] %| % M2 e | o | %] % | % | %] % | |™S2[ | %] %] %| %] %| %| |"™2[ %| %| %| %| %| %| %
100 | 138 100 | 136 100 | 12,7 100 | 111
250 | 116 | 88 250 | 114 | 86 250 | 106 | 80 250 | 93| 70
500 | 107 | 76 | 6,2 500 | 105 | 7.4 | 6,1 500 | 98 | 70 | 57 500 | 86 | 61| 50
750 | 104 | 72 | 57 | 51 750 | 102 | 70| 55| 50 750 | 96 | 66| 52| 46 750 | 83 | 57 | 45| 41
1000 | 10,3 | 69 | 54 | 47 | 44 1000 | 101 | 68| 52 | 46 | 43 1000 | 94 | 63 | 49| 43| 40 1000 | 82 | 56| 43|38 | 35
1500 | 10,1 | 67 | 51 | 44 | 40| 36 1500 | 99 | 66| 50| 43| 39| 35 1500 | 93 | 61 | 46| 40| 37| 33 1500 | 81| 53|41 |35]| 32| 29
2000 (100 | 66 | 49| 42| 38| 34| 31 2000 | 98 |64 | 48| 41| 37| 33| 30 2000 | 92 (60| 45| 38| 35| 31| 28 2000 | 80 |53(39|34| 30| 27| 25
p = 10 tai 890 prosenttia
Naiden taulukoiden avulla voidaan arvioida eri-suuruisten otosten ja eri tutkimusten avulla saatujen prosenttilukujen erotusten
Otos- | Otoskoko, tutkimus 1 merkitsevyytta.
:‘;ﬁ? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000
mus2 o 0T o | o | % % % Taulukoista valitaan aina se, jossa p (=prosenttiluku) on lIdhinna saatua tulosta/osuutta.
100 | 83
20 | 7052 ESIMERKKI
900 | 64 | 45| 37 Tehtiin kaksi eri tutkimusta eri aikoina. Toisessa oli 250 vastaajaa ja toisessa 1000. Tuotteen markkina-osuus oli pienemmassa
750 | 631433430 tutkimuksessa 37 % ja suuremmassa 35 %.
1000 | 62 | 42 | 32| 28| 26
1500 | 61 | 40| 30| 26| 24| 22 Tarkasteluun valitaan taulukko p = 40 tai 60 %, koska saadut tulokset ovat kaikkein [ahimpana sita. Taulukosta katsotaan luku
2000 | 60 | 39|29 | 25| 23| 20| 19 otoskokojen 1000 ja 250 risteyskohdasta. Tassa tapauksessa tulosten eron merkitsevyyteen olisi vaadittu 6,8 prosenttiyksikon ero,

joten tehtyjen tutkimusten tulosten ero (2 prosenttiyksikkdd) ei ollut merkitseva.
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